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BRIEF STRONY
INTERNETOWEJ

Ponizszy dokument pomoze nam poznac¢ Panstwa oczekiwania odnosnie

projektu. -~

Wszystkie informacje zawarte w briefie objete sa klauzulg poufnosci
i zostang wykorzystane jedynie na potrzeby przygotowania oferty oraz
projektu. 0

Jezeli niektore pytania wydaja sie Panstwu zbedne mozna je pominac.

Prosimy rowniez pamieta¢ o zapisaniu wprowadzonych informacji
klikajac w ikone dyskietki.

W razie pytan pozostajemy do dyspozycji:

¢ +48570809 502

& Inowak@padre.com.pl




PODSTAWOWE INFORMACJE

o Panstwa firmie

Nazwa firmy:
Adres obecnej strony www:

Branza / oferowane produkty i ustugi:

Opis rynku i firm konkurencyjnych: Informacje na temat identyfikacji wizualnej:

(ksiega znaku, logo, materiaty promocyjne, kolorystyka)

Dotychczasowe dziatania reklamowe: Dane osoby kontaktowej:

Imie, nazwisko, numer telefonu, adres email

Zgody marketingowe

Wyrazam zgode na otrzymywanie informacji handlowych droga elektroniczng na podany powyzej adres
poczty elektronicznej wysytanych przez firme Padre w tym réwniez materiatéw reklamowych, newslettera.

(Pa«dre”/”’”“ ”@m 2. padre.com.pl




I N F O R M ACJ E Rodzaj i charakter projektu:

O p I’OJ e kC | e () Wizerunkowy, np. wizytéwka firmy, strona firmowa
St o ny WWW () Sprzedazowy, np. strona e-commerce, sklep internetowy

() Informacyjny, np. portal, serwis
Landing page, np. pojedyncza strona jako promocja

produktu, ustugi - bez podstron

Czy projekt ma architekture informacji/makiety UX? Zakres prac ma obejmowacé:
Tak, link do makiet nizej: Nie Projekt szaty graficznej strony www
Przygotowanie architektury informacji/makiet UX
Przygotowana wersjg HTML/CSS projektéw graficznych
Wdrozenie gotowej strony www wraz z CMSem

Przewidywana struktura strony: Przewidywany budzet projektu:

3 000 - 4 000 zt 8 000 - 10 000 zt
4000 - 6 000 zt 10 000 - 20 000 zt
6 000 - 8 000 zt 20 000 - 50 000 zt
Inny:
(gtéwne pozycje menu) Liczba os6b decyzyjncyh w projekcie:

Grupa docelowa:
Oczekiwany termin realizacji:

Planowany termin odbioru. Realny harmonogram realizacji
przeslemy w ofercie.

Dodatkowe informacje:

Jakimi materiatami dysponuja Panstwo
do stworzenia strony?

(zdjecia, teksty, grafiki)

(Pa«dre”/”’”“ ”%W 3. padre.com.pl




INFORMACJE

dotyczace
grafiki projektu

Minimalistyczna
Duza ilos¢ grafiki
Elegancka
Prosta

Zabawna/Wesota

Oczekiwana stylistyka projektu:

Powazna/Stonowana
Brudna

Czysta

Duza ilosc¢ zdjec

Duza typografia

Dodatkowe informacje:

(wrazenie jakie ma stwarzac¢ szata graficzna)

Przyktady stron, ktére odpowiadajg Panistwa
oczekiwaniom wizualnym:

Jakie cele marketingowe ma spetnia¢ projekt?

Padre

Preferowana kolorystyka projektu:

Ciemna

Jasna

Mata ilos¢ kolorow
Duza ilos¢ kolorow

Tylko kolory firmowe

Preferowana stylistyka zdje¢:

Inna:

Krajobraz
Ludzie
Zwierzeta

Natura

Technologia
Miasto
Biznes

Styl zycia

Co powinno wyréznia¢ projekt na tle konkurenc;ji?

Jakie elementy/informacje powinny zostaé
wyrdéznione w projekcie?

padre.com.pl




UDALO SIE :)

Dziekujemy za poswiecony czas.

Prosimy pamietac o zapisaniu wprowadzonych informacji klikajac w ikone dyskietki.
Dokment nalezy przesta¢ na email:

LNOWAK@PADRE.COM.PL

t ukasz Nowak

tel. +48 570 809 502

=
CPRAACCWANIE PLAKL P REALIZACIA BIEZACYCH
HARKETINGOWESD ZADAM W ECOMMERCE
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